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Utvalg og metode




Hovedfunn




Over halve befolkningen er negative til annonser basert pa
personlig informasjon

Hvor positiv eller negativ er du generelt til a fa annonser basert pa personlig informasjon om deg pa nett?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Sveert negativ 30%
Litt negativ 22%
Verken positiv eller negativ 26%
Litt positiv 16%

Sveert positiv - LA

Vet ikke BEA

N = 1006 (alle) ‘-



Over halve befolkningen er negative til annonser basert pa
personlig informasjon

Hvor positiv eller negativ er du generelt til a fa annonser basert pa personlig informasjon om deg pa nett?

W Sveert negativ Litt negativ Verken positiv eller negativ Litt positiv. M Svaert positiv Vet ikke
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

18-29 18% 21% 28% 22% - 6%

30-39 24% 21% 28% 20% - 2%

40-49 25% 22% 26% 18% - 3%

50-59 35% 18% 26% 15% - 3%

60+ 40% 24% 23% 9% -%

5 N = 1006 (alle) ‘-



To av tre er negative til at kommersielle aktgrer samler inn
personlig informasjon

Hvor positiv eller negativ er du generelt til at kommersielle aktgrer samler inn personlig informasjon om deg pa nett?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Sveert negativ 40%
Litt negativ 27%

Verken positiv eller negativ 20%

Litt positiv 9%

N
X

Sveert positiv

Vet ikke

N
X

6 N = 1006 (alle) ‘-



To av tre er negative til at kommersielle aktgrer samler inn
personlig informasjon

Hvor positiv eller negativ er du generelt til at kommersielle aktgrer samler inn personlig informasjon om deg pa nett?

W Sveert negativ Litt negativ Verken positiv eller negativ Litt positiv. M Sveert positiv Vet ikke
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

18-29 25% 25% 25% 18% . 5%

30-39 34% 23% 25% 10% - 5%

40-49 36% 27% 24% 9% .l%

50-59 43% 31% 18% 6% ]IE%

60+ 54% 28% 13% 4% ]I%

7 N = 1006 (alle) ‘-



Nesten halvparten mener at annonser ikke bgr tilpasses etter
noen form for personlig informasjon

Hvilke av fglgende kriterier mener du at aktgrer pa nett burde kunne tilpasse sine annonser etter?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Din alder
Ditt kjgnn
Ditt bosted

Dine handlevaner

Din sgkehistorikk 19%

Unge under 30 ar er mer positive til
tillate annonser basert pa alder,
kignn, sgkehistorikk og handlevaner.

3%
%

Din inntekt

Dine livshendelser (f.eks. fa barn, samlivsbrudd) 5%

Din etnisitet 4

X

Ditt politiske stasted %
Din helseinformasjon
Ditt religipse stasted
Din seksuelle orientering

Ingen av disse 45%

3 N = 1006 (alle) ‘-



Kvinner og eldre er mest skeptiske til at annonser tilpasses

Hvilke av fglgende kriterier mener du at aktgrer pa nett burde kunne tilpasse sine annonser etter?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Kvinne 49% 51%
18-29 76% T H En eller flere kriterier
B Ingen av disse
30-39 57% 43%
50-59 47% 53%
60+ 44% 56%

N = 1006 (alle)



To av tre er negative til at kommersielle aktgrer samler inn
personlig informasjon

Hvor enig eller uenig er du i fglgende pastander?

W Helt uenig Delvis uenig Verken enig eller uenig Delvis enig M Helt enig Ingen formening

Jeg synes det er ubehagelig at kommersielle aktgrer samler informasjon om meg &% 7% 20% 26% _%

Jeg fgler ofte at jeg ikke har noe annet valg enn & dele informasjon om meg selv 7% 24% 37% _4%

Jeg har latt veere a ta i bruk apper eller tjenester fordi jeg var bekymret for at de samlet inn

informasjon om meg

Jeg prgver a ta grep for & unngad at kommersielle aktgrer samler inn informasjon om meg pa -

6% G 33% 25% | B
nett

Jeg har god kunnskap om hvordan personlig informasjon samles og distribueres pa nett 10% 23% 28% 28% -4%

Jeg synes det er nyttig a fa annonser tilpasset meg pa nett 19% 26% 20% -3%
Jeg har tillit til at informasjon om meg ikke misbrukes 25% 25% 18% -3%
Jeg har oversikt over hvilke kommersielle aktgrer som har informasjon om meg 25% 19% 18% . 6%

10 N = 1006 (alle)
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Jeg har oversikt over hvilke kommersielle aktgrer som har
informasjon om meg

Hvor enig eller uenig er du i fglgende pastander? Andel helt eller delvis enig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

11 N = 1006 (alle)



Jeg synes det er ubehagelig at kommersielle aktgrer samler
informasjon om meg

Hvor enig eller uenig er du i fglgende pastander? Andel helt eller delvis enig

40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Total

Kvinne

Mann

18-29

30-39

40-49

50-59

60+

12 N = 1006 (alle)



Jeg foler ofte at jeg ikke har noe annet valg enn a dele
informasjon om meg selv

Hvor enig eller uenig er du i fglgende pastander? Andel helt eller delvis enig

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

13 N = 1006 (alle)



Jeg synes det er nyttig a fa annonser tilpasset meg pa nett

Hvor enig eller uenig er du i felgende pastander? Andel helt eller delvis enig

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

3
X

Total

Kvinne

Mann

18-29

30-39

40-49

50-59

60+

14 N = 1006 (alle)
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