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Forbrukerrådets høringssvar på Prop. 119 L (2024-2025) - Endringer i markedsføringsloven mv. (overtredelsesgebyr for brudd på god markedsføringsskikk overfor barn)

Forbrukerrådet støtter Regjeringens forslag om å at Forbrukertilsynet skal kunne ilegge overtredelsesgebyr for brudd på markedsføringsloven § 21 jf. § 2 om god markedsføringsskikk overfor barn. 

Digitale flater er preget av systematisk mangel på etterlevelse av gjeldende lover og regler. Forbrukerrådet mener det må være en reell risiko for avskrekkede sanksjoner, spesielt i saker som gjelder barn. Da er det også nødvendig at Forbrukertilsynet som et minimum har mulighet til å ilegge overtredelsesgebyrer for brudd på god markedsføringsskikk overfor barn. Dette understøttes av at selvregleringsordningen FIMs «naming and shaming»-praksis ikke er tilstrekkelig virkningsfull. 

Det er viktig at de nye hjemlene blir brukt på en måte som har avskrekkende 
effekt, både overfor den næringsdrivende som har brutt loven, men også på 
andre næringsdrivende. Dersom næringsdrivende tjener penger på ulovlig 
markedsføring mot barn, er det helt sentralt at dette tas med i beregningen 
for nivået på overtredelsesgebyret. Den avskrekkende effekten av vedtak må 
forventes å være svært begrenset hvis det faktisk lønner seg for 
næringsdrivende å bryte loven. 

Vi takker for muligheten til å komme med innspill. Dersom det er spørsmål til innspillet, ta gjerne kontakt. 

Med vennlig hilsen,

Finn Myrstad
Fagdirektør Forbrukerrådet
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